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1. LOS VC SON ANUNCIOS ENMASCARADOS

El VC dominante es un espacio publicitario, y no es tanto un espacio publicitario para los artistas, 
sus canciones, discos, conciertos, etc., como para las empresas y sus productos, las grandes 
marcas: Mercedes, Audi, etc. Las multinacionales discográficas (Universal, Sony, Warner, etc.) 
diseñan los VC dominantes para captar la atención de los jóvenes y, en base a las previsiones 
–de cuántos jóvenes estarán frente a la pantalla, mirando-, venden esa atención a empresas 
anunciantes (como Coca-cola, Adidas, Apple, etc.), para que publiciten sus productos (Coca-
Cola Zero, zapatillas de Ronaldo, ordenador portátil nuevo, etc.).

¿Cómo llaman la atención de los jóvenes? Mediante el recurso del sexo.

¿Cómo publicitan el producto? Mediante el llamado “emplazamiento publicitario”. 

                «Mientras los jóvenes ven los VC, son bombardeados por imágenes,                
                 letras y melodías que no son sino publicidad, que les incita a comprar»



  

2. USAR SEXO PARA LLAMAR LA ATENCIÓN

El sexo es la forma más fácil (segura y económica) de 
captar la atención, porque la atracción sexual atrapa a 
los jóvenes como el “flautista de Hamelin”.

«El atractivo sexual aumenta el éxito de un VC, al igual que ayuda a promocionar 
laboralmente, obtener mejores sueldos, sentencias jurídicas más favorables e incluso ser mejor 
tratados desde la infancia por los propios familiares, según Catherine Hakim, en: Capital 
erótico. El poder de fascinar a los demás»

Jon E. Illescas: La dictadura del videoclip

Por este motivo, el contenido sexual de los VC dominantes ha subido 
exponencialmente:



  

3. EMPLAZAMIENTO PUBLICITARIO
El product placement (emplazamiento publicitario) es una forma de hacer publicidad que se 
caracteriza porque, lejos de situarse en el intermedio, se inserta en el programa mismo 
(serie, película, videclip, documental, etc.), que apareció para impedir que la gente se 
saltase la publicidad tradicional llendo al baño o haciendo zapping.

La película Show de Truman hace una 
crítica a este tipo de publicidad:



  

El "product placement" puede aparecer tanto en las letras como en las imágenes

La mayoría de los productos de emplazamiento pertenecen al texto visual, 
porque éste tiene mayor poder de recuerdo.



  

Quien no paga, no sale en el videoclip: en un VC dominante nunca 
aparecerá una marca o mercancía concreta sin que la empresa propietaria 
haya pagado por ello. Así, cuando las empresas no pagan, se borran. 



  

El uso de emplazamiento publicitario es cada dez más frecuente, 
hasta el punto de que los VC se están convirtiendo en anuncios en 
forma de canciones. 

Casi la mitad (ed., el 50%) de los VC dominantes actuales contiene 
emplazamiento publicitario, ¡y además cada vez contiene más en el mismo 
VC!. Se trata de una tendencia que va en aumento, pues en 1999 solo era 
un cuarto (el 25%).  



  

Tipos de publicidad en el VC: 



  

Las mercancías más anunciadas  en el VC dominante mediante product 
placement  son: (a)  productos de electrónica dirigidos a los jóvenes, como 
teléfonos móviles, ordenadores, cámaras fotográficas, etc., (b) automóviles, 
(c)  bebidas, (c)  empresas de alimentación, (d)  perfumes y (e)  joyas de 
estrato medio, como relojes deportivos, anillos de compromiso, etc. 

Teléfonos móviles:



  

Cámaras fotográficas:Cámaras fotográficas:

Bebidas alcohólicas:



  

Automóviles:

Perfumes: Relojes:

Joyas:
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